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DOCUMENTO CON LOS CONTENIDOS DIVULGADOS A TRAVES DE LA
ESTRATEGIA DE DIFUSION Y POSICIONAMIENTO.

En el transcurso del periodo de ejecucion de actividades, se emprendieron una serie
de iniciativas en cumplimiento de las disposiciones contractuales para desarrollar y
ejecutar una estrategia de difusion destinada a promover el programa "Es Cultura Local"
en plataformas de redes sociales y de streaming. El propdsito fundamental de esta
estrategia fue destacar la relevancia del programa en las diferentes comunidades
locales y resaltar sus contribuciones significativas en cada una de las localidades
participantes. En estrecha colaboracion con el equipo de comunicaciones del programa,
se avanz0 siguiendo las directrices y recomendaciones establecidas, dando lugar a un
enfoque estratégico y coordinado. A través de acciones como la creacion y difusion de
contenido atractivo y relevante en redes sociales, la organizacion de eventos virtuales
interactivos y la colaboracion con figuras influyentes locales, se logré6 amplificar la
visibilidad del programa y aumentar su impacto en la comunidad. Estas actividades no
solo fortalecieron la presencia del programa en el ambito digital, sino que también
fomentaron una mayor participacion e interacciéon por parte del publico objetivo,
consolidando asi su posicionamiento como una iniciativa cultural de relevancia en las

localidades participantes.

Fase |I: Produccion Audiovisual

Durante la Fase | de Produccién Audiovisual, se llevo a cabo la implementacién de la
produccion de contenido audiovisual con el objetivo de generar material estratégico
para su difusion, con el propdsito de visibilizar las experiencias de los ganadores de la
cuarta edicion del programa. Esta propuesta incluyd la integracion de sellos de
pertenencia que facilitaron el reconocimiento de los procesos y la identificacion del
programa Es Cultura Local en el contexto digital.

Durante el periodo de tiempo reportado en este informe, se avanzé con las siguientes

actividades:
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o Fecha: sabado, 20 de abril de 2024

e Localidad: Barrios Unidos

o Evento: Luz, Camara. Arte Expo final
o Fecha: sabado, 27 de abril de 2024

o Localidad: Engativa

« Eventos: Expansion fucsia / Concierto infantil: Canto cuentos

Como resultado de estos esfuerzos, queda pendiente de cubrimiento la localidad
Puente Aranda y se logré avanzar en la cobertura de 15 localidades, representado
en 55 recorridos en total para difundir las propuestas destacadas de la cuarta edicién

del programa Es Cultura Local. Las localidades cubiertas incluyen:

1. Antonio Narifio
2. Teusaquillo

3. Ciudad Bolivar
4. Chapinero

5. Rafael Uribe Uribe
6. San Cristobal
7. Fontibon

8. Kennedy

9. Suba
10.Usaquén
11.Barrios Unidos
12.Usme

13. Tunjuelito
14.Bosa
15.Engativa

Este avance significativo refleja el compromiso y la dedicacion del equipo en la
promocioén y difusion del programa, asi como en la documentacion vy visibilizacion
de las valiosas experiencias culturales y artisticas presentes en cada una de estas
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Fase II: Articulaciéon con Redes Sociales y plataformas Streaming

— Articulaciéon con Redes Sociales
En el desarrollo de la Fase I, se dio continuidad al avance en la dinamica de articulacion con
las redes sociales y plataforma Meta. Respecto a las redes sociales, se ha mantenido la

publicacion del material audiovisual generado en la Fase | del proyecto.

En la plataforma Meta, puntualmente Instagram del IDARTES se dio la publicacién de tres
capsulas de video en el periodo del presente informe, para mantener la presencia continua en
este canal. Actualmente se encuentra en planeacion la articulacion de la plataforma TikTok para
publicacion de la invitacién al evento de posicionamiento como un canal de comunicacién

efectivo y ampliamente reconocido por la ciudadania en las redes sociales.

Todo el material grafico, fotografico, textual, auditivo y visual ha sido proporcionado por el
equipo designado del programa ECL, cumpliendo con las directrices definidas por la oficina de
comunicaciones para su difusién. Continuamos adelantando las acciones pertinentes para
continuar con el compromiso con la difusion y promocién del proyecto y sus actividades, y se
espera continuar con esta estrategia para mantener informada y comprometida a la audiencia

capitalina.

En el periodo del informe se han realizado tres publicaciones, como se relacionan a

continuacion:

.
Estamos &oﬂ, enla

localidad de Usme

https://www.instagram.com/p/C6hWo2eug5w/

NIT. 901.012.832-1

Diagonal 48 Sur No. 5L - 21

PBX: (+571) 5674 382/ Cel: 310264 1193
alalbaproducciones@ gmail.com.co
Bogota, D.C. - Colombia



OP al alba

idartes
Audio original

idartes & [ El parche es con #EsCulturalocal y #Teusaquillo
@alcaldiateusaquillo13, una localidad cada vez mas cultural y
amigable con el medio ambiente.

Esta vez @elmono.holguin ® nos mostr6 proyectos que cuidan
el planeta de manera creativa, # construyen paz a través del
artey Sy llevan entretenimiento a las familias del sector.

‘@ @rulosochoa/ # & @elmono.holguin / Idartes

#UnidosPorBogots
tabogo_tv Bogota &

rulosochoa @

camargoarguello &

Tsem 1Megusta Res

mellamanpecas & @

em 1Megusta Responder

juan.bedoyad ¥ ¥

1Me gusta

Yoav

idartes

Audio original

idartes & B Acomp4fianos a parchar y a conocer més de la
localidad de @alcaldiafontibon junto a #EsCulturalocal.

@ Estuvimos con @elmono.holguin y visitamos proyectos en
donde las artes plasticas, la inclusién, el arte textil y la
alfabetizacién digital, aportan a la dinamizacién econémica y
social en Fontib6n

'@ @rulosochoa / Idartes
#UnidosPorBogota
@abaincolombia

@centroculturalcasaturquesa
@anita_cattaleya

soniarikol Que chevere reconocer cultura en Fonti...
Feliddades.. § @
ponder
ahora estamos en la
alidad de Fontibén, abaincolombia Gracias por reconocer nuestra labor de
inclusién de personas con discapacidad . ¢4 &

Olgalucia_ & @

Qv

4 Les gusta a elmono.holguin y 109 personas més

https://www.instagram.com/p/C6KYzDOu -Q/
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Asimismo, en el marco de las acciones contempladas se busca elevar las actividades
de los proyectos a nuevas alturas mediante la colaboracion estratégica con los canales
de comunicacién de El Espectador, reconocidos como lideres en redes sociales. Esta
etapa se convierte en un puente virtual que conecta a los ganadores del programa con
un vasto DMP Cluster de Audiencias en el sector cultural, ampliando asi su visibilidad

y alcance.

Para la implementacién de esta fase, se ha realizado una busqueda exhaustiva entre
los diferentes medios, priorizando aquellos que estén alineados con el presupuesto del
proyecto y que contribuyan al cumplimiento de los objetivos propuestos. Tras evaluar
diversas opciones, se determind que El Espectador es el medio mas viable,
considerando tanto el valor de la pauta como su capacidad para alcanzar la audiencia

deseada.

Las conversaciones con el asesor del Espectador han avanzado con el objetivo de
realizar pautas en las plataformas virtuales (Instagram y/o Facebook) desde sus redes,
asi como la publicacion mensual de posts sobre las activaciones realizadas en el marco
de las experiencias ganadoras. Esta iniciativa se llevara a cabo a finales del mes de
mayo, con la activacion que se realizara en el Tintal, con el fin de potenciar la estrategia

de difusion y vincular las 22 propuestas participantes.

En cuanto a la implementacién practica, el area de comunicaciones se encargara del
disefio de los posts, manteniendo la coherencia visual con el manual de marca del
Idartes para garantizar una presentacion uniforme y profesional. Se programara la
pauta de un total de 2 posts a distribuirse durante los meses de mayo y junio de 2024,
cada uno de ellos llevando la mencion de la marca, la etiqueta de Colaboracion Pagada
obligatoria de Facebook Inc y el hashtag #ContenidoPatrocinado.

Las especificaciones técnicas para el material a compartir en las plataformas incluyen
medidas especificas para imagenes y videos, asegurando una presentacion 6ptima y
atractiva en las diversas redes sociales, desde Instagram, tanto en feeds como en
stories. Este enfoque estratégico garantiza una presencia digital efectiva y atractiva

\IT 901 010 a3 A los proyectos respaldados por "Es Cultura Local”.
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Especificaciones Instagram Feed:

Imagen
 Medidas: 1080 x 1080px o 1080 x 1350px
* Formato: JPG- PNG
* Peso: 30MB
« Copy *
Carrusel maximo 10 imagenes
Video
* Duracién maxima: 3 min
* Formato: MP4
* Relacion de aspecto: 1:1
* Peso: 30MB
» Copy
Instagram Stories:
Imagen
 Medidas: 1080 x 1920px
* Relacion de aspecto: 9:16
* Duracion maxima: 15 segundos
* Formato: JPG - PNG - MP4
* Url de destino
Video
* Duracién maxima: 1 min
* Formato: MP4
Relacién de aspecto: 4:5

* Peso: 30MB
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DMP Clusterde Audiencias

Segmentos Audiencias
E-Sports +afinidades 10.184.346
ESP_IAB business-and-finance 6.576.049
Ambiente 6.464.015
tech devices 5.916.638
Mascotas 5.609.648
Audiencia Estados Unidos 5.443.141
Audiencia Espafa 5.118.693

Deportes 4.091.583
Mamas 4.085.763
Negocios 3.905.549
Musica 3.531.263
Turismo y Viajes 3.284.482
Familia y Crianza 2.934.356
Chefs, cocineros 2.823.447
Audiencia Chile 2.573.501
Educacién General 2.367.238
Alimentos y Golosinas 2.342.398
Autos General 2.286.475




EL ESPECTADOR

Haz que todo llegue
a su destino sin
tantas vueltas

C

consulta siempre
tu cédigo postal

®

#HazQueTodoLlegue con 472, ripido, ficil y seguro

@ ENCUENTRA TU CODIGO POSTAL AQUI

Patrocinado por @472colombia

12:18

4 Outlook

< Publicar D
m elespectador @

)

Vi

POR MAS MUJERES

Desde 2020, el IDRD ha trabajado con entusiasmo por
legrar una mayor inclusion de las mujeres en el deporte
Pero |os retos son grandes y por €so es necesario
seguir trabajando colectivamente en esta causa.

QY

358 Me gusta

elespectador Por mas mujeres en la jugada.Desde 2020, el
IDRD ha trabajado con entusiasmo por lograr una mayor
inclusion de las mujeres en el deporte. Pero los retos son
grandes y por eso es necesario seguir trabajando
colectivamente en esta causa.

W

Informacién del Gobierno Distrital @idrdbogota

Ver los 4 comentarios

)22 - Ver traduccion

DIFUSION EN REDES SOCIALES

Por medio de nuestras redes sociales
postearemos galerias mediante feed o
stories en Instagram y/o Facebook con la
agenda de actividades de los ganadores de
los programas de IDARTES.

Total Post: 2 que pueden ser distribuidos
hasta el mes de junio de 2024.

Todos nuestros posts llevan mencion de la
marca, la etiquete de Colaboracidon Pagada
obligatoria de Facebook Inc vy
#ContenidoPatrocinado.

Finalizada la pauta y pasados 3 dias habiles
se entregara reporte de la misma
indicando clics e impresiones.



EL ESPECTADOR ESPECIFICACIONES TECNICAS DE MATERIAL

elespectador @ 1ih 53 < Publicacic Instagram Feed:
= HPattSEihado @CoronaColombia_ 2 s i Imagen
9 & -« Sigui .
@ I e s ™ « Medidas: 1080 x 1080px 0 1080 x 1350px

* Formato: JPG- PNG

* Peso:30MB

* Copy

* Carrusel maximo 10 imagenes
Video

* Duraciéon maxima: 3 min

* Formato: MP4

* Relacion de aspecto: 1:1

* Peso:30MB

* Copy
. - - - N' d . .
—— Viaja por Europa - Instagram Stories:
peAF i
: — o .~ Ta = - a bajo costo .
. e - N~ //fﬁ l)a Grantnans Imagen
A < a b .
©0OQY & n * Medidas: 1080 x 1920px
& ELESPECTADOR.COM = * Relacion de aspecto: 9:16
i omiuiag, o sl i W * Duracion méxima: 15 segundos
W eles ador ;€ gustana viajar por curcpa sin nutas
EN TU CORONA. EN INSTAGRAM POR UN VIAJE AL PARAISO. impuestas, sin grupos masivos y sin gastar una fortuna? @i e Formato: JPG - PNG - MP4
S + Url de destino
Ver los 14 comentarios
2 de agosto Video
ot bl * Duracion maxima: 1 min

* Formato: MP4

* Relacion de aspecto: 4:5
* Peso:30MB
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Fase lll: Material Promocional

En la Fase lll, dedicada al Material Promocional, nos sumergiremos en la creacion de
elementos fisicos y tangibles que reflejen la identidad cultural del programa ECL. A
través de la elaboracion de pendones, volantes, 150 kits POP y otros elementos
promocionales, buscamos llevar la esencia de la cultura local directamente a las manos
y corazones de nuestra audiencia. Este proceso va mas alla de la simple creacién de
materiales visuales; se trata de generar una experiencia unica y representativa durante

el evento principal de activacion.
Los kits POP se compondran de los siguientes elementos:
1. Bolsa ecoldégica: Fabricada en tela de algodén con medidas de 41 x 37 cm.

2. Book artistico: Un libro disefiado para la intervencion artistica y el coloreo,
presentando la linea grafica de los proyectos locales. La portada estara impresa
en Propalcote de 320 gramos, con hojas de contenido impresas en bond de 90

gramos. Las medidas del libro seran de 13.97 cm x 21.59 cm.

3. Set de colores: Un cilindro escolar que contendra 12 colores, con un diametro

de 3.4 cm y una altura de 10 cm.
Cantidad: 150 Kits.

En la fase de implementaciéon del Material Promocional, se incluye la creacion de
botones redondos destinados a los artistas participantes. Estos botones serviran como
un distintivo especial para identificar y honrar su contribucion al evento. A continuacion,

se detallan las especificaciones:
« Elemento: Boton Redondo
e Medidas: Diametro de 5.5 centimetros

e Cantidad: Se produciran un total de 120 botones.
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Estos botones proporcionaran a los artistas participantes un simbolo tangible de
reconocimiento y pertenencia, fortaleciendo asi su vinculo con el evento y destacando

su importancia dentro de la comunidad cultural local.

Para la invitacidn, se ha seleccionado un elemento distintivo: un mapa de Bogota que
incluira 5 pines marcando ubicaciones relevantes para el evento. Ademas, cada

invitacion estara acompafnada de una tarjeta adicional.
A continuacion, se detallan las especificaciones:
o Elemento: Mapa de Bogota con 5 pines.
e Medidas: 13.97 cm x 21.59 cm.
o Cantidad: Se produciran un total de 50 mapas.
o Tarjeta: Cada mapa estara acompafnado de una tarjeta adicional.

Esta invitacion con un toque unico no solo proporcionara detalles practicos sobre la
ubicacion del evento, sino que también servira como una pieza memorable y

coleccionable para los destinatarios.

Es importante mencionar que todo el material grafico y los textos seran proporcionados
por el equipo designado del programa ECL, siguiendo las directrices definidas para su
difusion. Esto garantiza coherencia y consistencia en la presentacion visual y en el
mensaje transmitido, asegurando que la identidad y los objetivos del programa se
reflejen de manera precisa y efectiva en todos los elementos promocionales y de

invitacion
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MATERIAL POP

ES CULTURA

LOx»

CAL

IDENTIFICACION PARA ARTISTAS PARTICIPANTES

Elemento: Boton redondo.
Medida: 5.5 cms.
Cantidad 120 unidades.

KITS POP
Elementos: Bolsa ecoldgica - Book artistico — set de colores
Cantidad: 150 kits

A

Book artistico - Intervencion para colorear Cilindro de colores
Portada: Propalcote 270 gr Cilindro de cartén, incluye 12 colores
Hojas de contenido: Bond de 90 gr impresiédn monocromatica y taja lapiz en la tapa.
Medidas: 13,97 cm x 21,59 cm Diametro: 3.4 cm - Alto: 10 cm

ES CULTURA

LOx
CAL

Bolsa ecoldgica
Tela algoddn de 41 cm x 37 cm




ES CULTURA

Elemento: Mapa de Bogota ES CULTURA
pines: 5

Medidas: 13.97 cm x 21.59 cm

Cantidad: 50

Tarjeta: Si




